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[CHEENL - H D @*Annunciazione” Pietro Cavallini, Santa Maria in Trastevere,

Vol 2 L’arte raccontata dal pittore Shimizu

Un'analisi sulle rappresentazioni
dell' “Annunciazione”

L'arcangelo Gabriele apparve a Maria di Nazareth e la saluto dicendole:
“Ave, piena di grazia, il Signore & teco”, annunciandole di aver concepito
il Figlio di Dio per mezzo dello Spirito Santo. Questo evento é chiamato,
per l'appunto, Annunciazione e si dice che sia avvenuto il 25 marzo,
esattamente nove mesi prima del 25 dicembre. Scena, questa, che e
stata rappresentata in vari modi dagli artisti italiani.

Maria ne rimase perplessa, ma poi riflesse e segui il suo destino
L'Annunciazione & descritta in maniera molto semplice nella Bibbia; in
risposta alle parole dell'Arcangelo Gabriele, infatti, Maria disse: “Ecco la
serva del Signore. Avvenga per me secondo la tua parola”. Una volta
accettato il compito assegnatole, |'angelo se ne ando. E cosi che finisce
la storia. Diversi pittori, soprattutto in Italia dal XIV al XVI secolo, hanno
raffigurato ampiamente questo momento mistico, dando vita a quel
racconto: un mosaico del Xl secolo mostra Maria che fila e attinge acqua
da un pozzo (figura 1). Questo & probabilmente il modo in cui venne
raffigurata inizialmente. Nel XIV secolo la rappresentazione che ne viene
fatta e quella di una donna intelligente, che legge le Sacre Scritture. E in
quel momento appare Gabriele, che lascia Maria sconcertata con
questo suo vaticinio. Tuttavia, dopo averne compreso il significato e
averci riflettuto, obbedisce alla volonta di Dio. L'abilita del pittore viene
messa alla prova nel momento in cui deve esprimere I'aspetto piu
intimo della donna, attraverso le espressioni del viso e i gesti.

Il punto di vista divino: gli inizi

Le prime raffigurazioni dell'Annunciazione (figure 1, 2 e 3) sono
immagini sacre e, come si puo vedere anche dallo sfondo dorato, la
componente divina & cio che viene messa in primo piano (l'oro nei
dipinti, infatti, rappresenta lo spazio sacro, |'aura di Dio). C'é sempre
una presenza divina nel dipinto, e il dipinto stesso esprime il punto di
vista di Dio, non quello umano, tramite ['utilizzo di una visuale obliqua.
Il dipinto rappresenta Dio che sta guardando Maria e Gabriele, dando
istruzioni a quest’ultimo. Nel caso del mosaico di Pietro Cavallini a
Roma (figura 2), Dio li sta effettivamente osservando.

La disposizione delle figure dell’Arcangelo Gabriele e di Maria
L'Arcangelo Gabriele & appena sceso dal cielo, quindi e rappresentato
mentre fluttua ancora nell'aria, oppure con ali che si muovono e il
mantello scosso dal vento, sebbene i suoi piedi abbiano gia toccato il
terreno. Al contrario, Maria & posta seguendo un “ritmo” discendente,
che segue la gravita. In questo famoso dipinto di Simone Martini (figura
3), ci sono delle scritte vicino alla bocca di Gabriele (in foto si vedono
poco). Queste sono le parole da lui pronunciate: “Ave, o Maria, piena di
grazia, il Signore & con te”. Poiché il senso di lettura va da sinistra a
destra, sembra proprio che, a partire da questo periodo in poi, la regola
generale fosse diventata quella di disporre Gabriele a sinistra e Maria a
destra. Inoltre, la luce dello Spirito Santo e la colomba scendono
dall'alto a sinistra verso Maria. Le tre figure sono proprio ben
posizionate, non e vero?

Eva e Maria, Adamo e Cristo
Osservate |'opera del Beato Angelico, che ha dipinto piu volte
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®*Annunciazione tra i santi Ansano e Margherita” Simone Martini, Galleria degli
Uffizi, Firenze, 1333
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l'Annunciazione. Nella parte sinistra del dipinto (figura 4), viene
raffigurata la scena, posta all'esterno, della cacciata di Adamo ed Eva
dal Paradiso, raccontata nel Vecchio Testamento. A destra, poi, si
assiste al momento dell “Annunciazione”. Cosa significa tutto cio? Che,
con l'annuncio di Gabriele, il Vecchio Testamento & stato trasformato
nel Nuovo Testamento. Eva viene bandita e deve sopportare il peso dei
peccati dell'umanita, ma nel Nuovo Testamento diventa Maria, che
ricopre il ruolo di salvatrice dell'umanita. Adamo appare invece come
Cristo, a rappresentanza del passaggio tra Vecchio e Nuovo
Testamento. E presente, inoltre, una colonna che divide i personaggi
principali. ~ Finora, nell'’Annunciazione, i pilastri  venivano
deliberatamente collocati in una posizione centrale per creare delle
suddivisioni significative tra ['alto il basso, ma ora anche tra la sinistra
e la destra. Per inciso, la figura della colonna rappresenta anche la
venuta del Messia a sostegno all'umanita. Beato Angelico fu un pittore
attivo all'inizio del Rinascimento, ecco perché nel dipinto & ancora
presente il punto di vista di Dio (che viene posto in rilievo), con una
visuale prospettica dall'alto. La rappresentazione mostra anche ['invio
dello Spirito Santo dall'alto, e la sua discesa. Non viene utilizzata
nemmeno la prospettiva, una caratteristica preponderante del
Rinascimento. Tuttavia, al posto dello sfondo dorato, inizia a prendere
posto la luce naturale proveniente dall’esterno. Vengono anche
raffigurati elementi che possano dare una percezione della vita
quotidiana, facendo, in questo modo, emergere un senso di umanita.
Vent'anni dopo, l'artista realizza un'altra opera (figura 5), che € molto
pili semplice. L'oro & completamente scomparso e non & presente
nemmeno la luce dello Spirito Santo. Tuttavia, si ha comunque la
percezione che Dio sia li, con Maria che lo accoglie: se ne percepisce,
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infatti, molto bene la premura.

Colui  che  commissiono
questo  dipinto  potrebbe
essere  stato  un  abate

dell'Ordine  domenicano. Si
tratta quindi di un grosso
cambiamento rispetto allo
stile lussuoso del precedente
dipinto, quando a commis-
sionarlo  fu un uomo
particolarmente ricco.

@ “Annunciazione” Beato Angelico, Museo
del Prado, Madrid, 1426

La figura di Maria che

emerge in grandezza

Analizziamo a seguire un
dipinto murale del 1458 di
Piero della Francesca ad
Arezzo (figura 6). La presenza
di Dio é forte, e Maria @ molto
piu grande di Gabriele, al

punto da sembrare pra-

ticamente  gigante. Maria

rappresenta la “misericordia” — e ———
se non la Chiesa, @ “Annunciazione del corridoio Nord” Beato

simboleggiando il fatto che, Angelico, Convento di San Marco, Firenze, 1446
sotto il suo mantello, i
credenti sono protetti. E qui che si comincia a usare la prospettiva

rinascimentale. La composizione poi inizia a cambiare, passando da un
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punto di vista dall'alto a uno dal
basso, un punto di vista umano. 4
Da notare anche qui le colonne 4
che ostruiscono i lati destro e
sinistro.  Sicuramente  una
domanda che vi sarete posti ¢ =
perché Dio sia tornato a essere
rappresentato  come entita
fisica. Trattandosi di un periodo
come quello del Rinascimento,
l'intento era proprio quello di semplificare al massimo la Bibbia, in
modo che a conoscerla non fossero solo in pochi, ma anche il grande
pubblico che non sail latino.

® “Annunciazione” Piero della Francesca,
Basilica di San Francesco, Arezzo, circa
1458

Le ali di Gabriele che sembrano poter volare davvero
Arriva poi Leonardo (figura 7). Avendo realizzato questo dipinto quando
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® “Annunciazione” Lorenzo di Credi, Galleria degli
Uffizi, Firenze, 1485

aveva solo 20 anni, possiamo notare come sia ancora presente
l'aureola, come da prassi comune. Tuttavia, la luce dello Spirito Santo
non & gia piu presente e, oltre a questo, viene raffigurato un grande
ambiente all'aperto, a rappresentare una certa quotidianita. Gli edifici
e il paesaggio non sono assolutamente Nazareth, ma Firenze e il
paesaggio toscano. Inoltre, questo € un quadro il cui punto di vista &
definitivamente quello umano e, a differenza di quanto visto prima, la
sua particolarita sta nel fatto che Dio non viene rappresentato. Siamo
passati da un'epoca in cui “I'uomo seguiva la volonta di Dio” a una in
cui “siamo noi a creare il mondo di Dio all'interno della ragione
umana”. Un'altra caratteristica € il grande spazio vuoto che separa le
due figure. Invece di rappresentare Dio in una singola immagine, cio
che si vuole implicitamente far intendere e che il Signore e presente
nella natura stessa. E interessante anche il fatto che 'angelo Gabriele
abbia delle ali che sembra possano davvero permettere di volare.
Questo perché Leonardo era un grande ammiratore della natura, oltre
che studioso del piumaggio degli uccelli.

A seguire abbiamo Lorenzo di Credi, un coetaneo di Leonardo
appartenente alla bottega del Verrocchio. Nella sua “Annunciazione”
(figura 8), lo spazio e rappresentato in maniera abbastanza realistica
grazie all'uso della prospettiva. Gabriele non ha nemmeno l'aureola e
senza le sue ali non si potrebbe capire pit che tipo di scena sia. Con
l'introduzione della luce naturale nel Rinascimento, compaiono anche
le ombre, portando alla realizzazione di una scena piu umana e
realistica.

Il Barocco e l'immagine di Dio che si cala con un forte impatto
A seguire, ci fu il Concilio di Trento (1545-1563), momento in cui la



@ “Annunciazione” Jacopo Tintoretto, Scuola Grande di San Rocco, Venezia, 1587
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Chiesa cattolica chiari la sua posizione, puntando a un rinnovamento e
a una rinascita cattolica. La pittura religiosa, che si era molto
umanizzata, cambio direzione e divenne piu mistica. | dipinti barocchi
raffigurano Dio che si cala in modo imponente, appena entrati in
chiesa. Sono ostentati ed esagerati. Nella rappresentamone di
Tintoretto (figura 9), Gabriele dall'alto vola con o7 o
dinamicita verso Maria, che tiene la Bibbia. |
Oltre a cio, e importante notare che si ritorna a
rappresentarla mentre e intenta a cucire.
All'esterno c'@ un rudere, dove il marito
Giuseppe sta lavorando. Questi, falegname,
sta gettando le fondamenta per una nuova
Chiesa, a rappresentare il passaggio dal
Vecchio al Nuovo Testamento. Assistiamo al
passaggio dal Rinascimento al Barocco,
quest'ultimo uno stile che, insomma, fa
percepire tutto in modo drammatico. Anche
El Greco, un pioniere di questo nuovo
movimento artistico, studio la pittura della
Scuola Veneziana per poi recarsi a Toledo. Il
suo dipinto (figura 10) presenta la dinamicita
della Scuola Veneziana, pur utilizzando la }
prospettiva, mescolando cosi prospettive
“divine” e “umane”. Gabriele & in cielo, e la sua
posizione ¢ invertita rispetto a quella di Maria.
Il Barocco fu un periodo di grandi restrizioni da
parte della Chiesa, ma suppongo che questo
sia il risultato del tentativo dell'artista di
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perseguire uno stile diverso dagli altri, pur mantenendosi all'interno
dei vincoli della Chiesa. Dalla fine del Rinascimento al Barocco, la
dottrina della Chiesa Cattolica torno a rafforzarsi, rendendo tuttavia la
pittura sempre meno interessante. Invece di enfatizzare la discrezione
del plttore lo stile di pittura barocca dovette adattarsi alla dottrina. Per
questo motivo i dipinti iniziarono a
diventare sempre pit banali, e anche
il dipinto di El Greco, per 'appunto,
nasconde tutto il suo potenziale.
Successivamente, il mondo artistico e
il suo fulcro si spostarono nelle
Fiandre e nei Paesi Bassi, regioni
. protestanti, dove non si crede nella
Vergine Maria. L'Annunciazione &
infatti importante nel Cattolicesimo, a
differenza del Protestantesimo, dove
f non si tratta che di un evento
menzionato nella Bibbia. Insomma, i
dipinti raffiguranti  ['Annunciazione
fiorirono, alla fine, tra il XIV e il XVI
| secolo, soprattutto in Italia.

Servizio di Junko Kataoka
(Traduzione in italiano: Camilla
Troisi)

(*Annunciazione” El Greco, Museo Nacional Thyssen-Bornemisza,
Madrid, circa 1576
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Omotenashi: Uospitalita
giapponese (Parte 3)
I gusti del cliente prima di tutto
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Ognuno percepisce i sapori in maniera
diversa: penso a questo quando preparo i
piatti per i miei clienti. Certo, ¢ impossibile
capire quali siano i gusti di una persona che
viene per la prima volta a mangiare da noi,
per questo il punto di partenza per fare le
dovute valutazioni sta nel vedere cosa ordina
da bere: sake? Champagne? Vino? Oppure
analcolici? £ importante anche tener conto
della nazionalita. Per esempio, gli italiani
amano i piatti pit saporiti, altrimenti restano
insoddisfatti e passa loro I'appetito. I cinesi,
invece, preferiscono mangiare cibi piti delicati.
La quantita di sale ¢ facilmente regolabile,
perché viene aggiunto non in fase di cottura,
ma soltanto alla fine, poco prima che il piatto
venga servito.

Per gli italiani, siccome la cultura del cibo va
di pari passo con quella del vino, di solito
prepariamo dei piatti con note leggermente
pitt acidule. Per i giapponesi, invece, il dashi e
fondamentale, e quindi non serve regolarne la
sapidita. Tuttavia, se al pasto si accompagna
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del sake, ¢ necessario rendere il piatto piu
saporito, altrimenti il cliente potrebbe trovarlo
troppo blando.
Satoshi Hazama
(Traduzione in italiano: Camilla Troisi)
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KANEBO COSMETICS nasce verso la fine
del 1800, prima come impianto di filatura
del cotone e poi della seta. Qualche anno
piu tardi, l'allora presidente di Kanebo
noto che le donne che filavano i bachi da
seta avevano mani incredibilmente belle
e idratate. Questa notevole scoperta
segno il debutto di Kanebo nel settore
cosmetico con un sapone a base di seta,
SAVON DE SOIE. Nel 1960 la divisione
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cosmetica divento lattivita principale
dellAzienda, e KANEBO COSMETICS
ottenne il brevetto esclusivo della SETA
KOISHIMARU, la piu pregiata, nonché
ingrediente chiave di tutte le formulazioni
della  prestigiosa { 1 &
linea di Kanebo, | 3
SENSAI.

Kanebo propone
loriginale rituale
di bellezza delle g, A
donne giapponesi, B i
SENSAI SAHO, e l'impareggiabile senso di
ospitalita giapponese. Sensai significa
“delicato, sensibile, fine, elegante”,
mentre con saho si intende le regole che
compongono lantica tradizione della
Cerimonia del Te giapponese. SENSAI
SAHO & un rituale di trattamento
attentamente studiato per ripristinare le
condizioni ottimali della pelle, da seguire
scrupolosamente  ogni  giorno  per
ottenere risultati straordinari. Il rituale
anti-eta SAHO e fondato sul principio
della “doppia  pulizia”,  “doppia
idratazione” e “doppia applicazione”.
Secondo la filosofia di SENSAI, la pratica
costante del rituale SAHO risveglia le
naturali capacita di protezione della pelle,
aiutandola a aspetto
impeccabile.

BE MSAL

IVSNES

ritrovare  un

Ciao!Journaliz&RE SAHO.

R 27 T ERHEER

B AR RARZY 7SpAX$E
(P.zza Sigmund Freud, 1 Milano)

HEF : 2024F4816H

BMAL . 20% (FHIOERL0:30~  FEDER

14:30~, F10%%R)

BHA BREFIECHEOHZEESICHRD.

ciao@ciaojournal.comi€HED < 7ZE LV (#F

13202453H29HTY) o

SKINCARE SAHO FREE EXPERIENCE

SENSAI e CIAO! JOURNAL sono lieti di invitarvi a
provare, in esclusiva per i lettori di Ciao
Journal, Uesperienza del rituale Skincare SAHO.
Quando: 16 aprile 2024 alle h.10.30 e alle

ore 14.30

Disponibilita posti: ore 10:30 - 10 posti,

ore 14:30 - 10 posti

Dove: Kanebo Cosmetics Italy SpA in P.zza
Sigmund Freud, 1 Milano.

Come prenotare: inviare la richiesta di
partecipazione a una delle due sessioni
previste (ore 10:30 e ore 14:30) alla mail
ciao@ciaojournal.com entro il 29/3/2024.
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Kawazuzakura, fiori di
ciliegio a fioritura precoce

Come? | fiori di ciliegio stanno gia
sbocciando?! Ma siamo solo all'inizio di
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marzo!

E proprio cosi, cari lettori. In realtd pero,
questi non sono “i soliti fiori di ciliegio” (cioé
quelli che fioriscono da meta a fine di
marzo). Si
iniziano a fiorire all'inizio di
raggiungendo
lentamente, i primi giorni di marzo: il
perde i petali cosi
velocemente come ci aspettiamo dai fiori di
ciliegio pit comuni.

In Giappone esistono molti tipi di ciliegi. Il
pit famoso tra questi € il somei-yoshino,
specie di riferimento per le previsioni sulla
fioritura dei ciliegi in Giappone da parte
dell'Agenzia meteorologica (con |'eccezione
di Hokkaido e di Okinawa, dove vengono
selezionate altre specie di ciliegio).

| fiori di ciliegio che sbocciano durante una
stagione  fredda, quelli  del
kawazuzakura per |'appunto, vengono
chiamati hayazaki zakura, fiori di ciliegio a
fioritura precoce.

Se vi capitera di recarvi in Giappone prima
della stagione della fioritura dei ciliegi, non
andate a cercare gli

chiamano kawazuzakura e
febbraio,
la piena fioritura molto

kawazakura non

come

demoralizzatevi:
hayazaki zakura!

“Nella citta di Kawazu, nella prefettura di
Shizuoka, luogo di nascita dei kawazakura,
si tiene ogni anno a febbraio per circa un
mese il “Kawazuzakura Matsuri”.

Foto: Linus Hori
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Un cliché spesso associato al Giappone e
quello di essere un Paese di contraddizioni,
sospeso tra tradizione e modernita; € un
cliché comunque basato su situazioni reali,
e un caso esemplificativo € quello della
condizione della donna. Sia dal punto di
vista sociale, che da quello economico e
politico, il Giappone & ancora parecchio
indietro per quanto riguarda la parita di
genere.

Il ruolo della donna & sempre stato
tradizionalmente legato alla cura e alla
gestione dei figli e della casa. Con il crescere
dell’economia nipponica a partire dalla fine
della seconda guerra mondiale, anche la
condizione eil ruolo della donna nel mondo
lavorativo sono gradualmente migliorati,
non raggiungendo tuttavia, almeno per ora,
livelli soddisfacenti.

Secondo la classifica stilata dal World
Economic Forum nel 2023, il Giappone si
attesta al 125° posto su 146 Paesi (era 105°
su 136 dieci anni fa) per quanto riguarda i
principali indici di uguaglianza di genere. Il
Giappone e di gran lunga il Paese pil
indietro in classifica tra quelli del G7,
nettamente staccato dal secondo peggior
Paese, l'ltalia, di ben 46 posizioni.

Il problema puo essere analizzato da diversi
punti di vista; vediamoli insieme.

Lavoro

Dal punto di vista economico, le principali
disparita evidenziate dal Global Gender Gap
Report del 2023 sono la partecipazione alla
forza lavoro, il differenziale retributivo di
genere (GPG, gender pay gap) e la
rappresentanza delle donne nei consigli di
amministrazione e in Parlamento.

Circa il 72% delle donne giapponesi fa parte
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della forza lavoro; considerando che quella
maschile si attesta all’'87%, il gap & di circa 15
punti  percentuali. ~ Nonostante  un
incremento di quasi 10 punti del tasso di
occupazione femminile negli ultimi dieci
anni (63,2% nel 2010 e 72,6% nel 2019,
secondo i dati OCSE) e le continue
affermazioni e dichiarazioni da parte del
Governo di un necessario miglioramento, di
fatto non si e assistito a nessun significativo
cambiamento della posizione femminile
nella societa e nel mercato del lavoro
giapponesi. A dispetto dell’aumentato tasso
di partecipazione, un’analisi piu
approfondita dei dati mostra che il 56% delle
donne giapponesi lavora part-time e con
contratti atipici.

Guardando alle differenze salariali orari
percepiti, secondo il report le donne
guadagnerebbero in media circa il 25% in
meno rispetto a quanto percepito dalla
controparte maschile in ruoli e settori simili,
collocando il Giappone al 39° posto su 43
Paesi appartenenti alllOCSE, con il gap pil
ampio anche tra quelli del G7. Per fare un
confronto, 'ltalia & in settima posizione nella
classifica OCSE, con un GPC a circa il 5%.

Un altro problema € rappresentato dalla
scarsa presenza e rappresentanza femminile
nelle posizioni dirilievo, sia nelle compagnie
pubbliche che private. Solo il 10-15% dei top
manager, executive e politici di spicco
sono donne. Tuttavia, recentemente la
soluzione  ha registrato un lieve
miglioramento:  negli ultimi anni la
proporzione di donne elette in Parlamento e
aumentata.

Anche la loro ricchezza complessiva in
Giappone & molto bassa. Nel 2022 il Boston
Consulting Group (BCG), una societa di
consulenza, ha stimato che le donne
giapponesi detengono il 18% della ricchezza
totale del Giappone, circa la meta della
media asiatica e meno della meta di quella
statunitense. In realta, il Giappone viene
addirittura escluso dai dati regionali del BCG
sulla ricchezza delle donne in Asia, poiché le
sue statistiche sono cosi basse da distorcere
la media.

Child-caring

Le principali ragioni per cui il gender gap in
ambito lavorativo & ancora cosi marcato e la
partecipazione femminile alla forza lavoro e
cosli bassa sono diverse: strutture per il child
caring largamente insufficienti, distorsione
della tassazione e insufficienti opzioni
lavorative che permettano alle donne di
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coniugare cura dei figli e carriera.

Solo il 30% dei bambini sotto i 3 anni ha
accesso a strutture e servizi per il day care,
una percentuale  considerevolmente
inferiore a quella degli altri Paesi OCSE. Il
numero delle strutture e dei servizi dedicate
rimane esiguo, principalmente per le scarse
finanze destinate dal Governo e per il
pantano burocratico-legislativo che regola
questo settore, con l'owvia conseguenza di
non poter adeguatamente soddisfare la
domanda.

Un altro ostacolo alla  maggior
partecipazione femminile alla forza lavoro e
rappresentato  da un fenomeno di
distorsione della tassazione. Se il reddito di
una donna sposata non supera i 1.300.000
yen all'anno, ha diritto a una cospicua e
sostanziosa esenzione fiscale; questo fattore
scoraggia le donne, specialmente quelle con
figli, a reinserirsi full-time nel mondo del
lavoro, incentivandole a mantenere un part-
time con un basso stipendio, ma che
permetta di dedicare tempo ed energia alla
cura della prole.

Problematiche sociali e culturali

Il problema € anche socio-culturale:
secondo diversi studi, un padre giapponese
dedica solamente poco piu di 30 minuti al
giorno alla cura dei figli, lasciando il compito
(e il fardello) quasi esclusivamente alla
madre. Cio e emblematico di come, a livello
di dinamiche sociali e culturali, la donna sia
vista ancora come responsabile principale
della crescita dei figli, e come questo
rappresenti un notevole ostacolo a una sua
maggiore e completa partecipazione a una
piena vita lavorativa.

Nonostante il Giappone abbia una delle
policy di paternity leave (congedo di
paternita) pit generose al mondo, i padri
giapponesi sono ancora molto restii a
utilizzarle. Per quanto dal 2013 al 2022 ci sia
stato un incremento notevole di padri che
hanno usufruito del permesso di paternita,
nello specifico dal 2% al 17% (complice
anche la pandemia di Covid), ancora oggi
pit dell'80% dei neo padri giapponesi non
ha approfittato del paternity  leave,
lasciando dunque 'onere della cura dei figli
alle madri.

Negli ambienti lavorativi non sono poi
infrequenti episodi di “matahara” (<& /\
), cioé di “maternity harrassment”: boss e
superiori raramente vedono di buon occhio
le impiegate che rimangono incinte, perché
considerano il maternity leave (congedo di

maternita) e la maternita stessa come fonte
di disturbo per il normale funzionamento
dell’azienda. Nonostante ci siano leggi che
esplicitamente vietano la discriminazione
legata alla maternita sul posto di lavoro,
nella pratica, il matahara & un trend che sta
aumentando in maniera preoccupante.
Purtroppo, il problema culturale si estende
alle donne stesse. Abituate fin da piccole a
una rigida divisione dei ruoli e soggette ad
aspettative  sociali  incentrate  sulla
procreazione e l'allevamento dei figli, non
sembrano per nulla interessate alle
questioni di uguaglianza di genere. Secondo
un sondaggio Ipsos nel 2019, tra i 27 Paesi
intervistati, i giapponesi erano i meno
propensi a essere d’accordo  con
l'affermazione “raggiungere la parita di
genere € importante per me personalmente”
(la media del 36%; 41% delle donne e 31%
degli uomini). Per le donne giapponesi, la
disuguaglianza di genere non sembra essere
percepita come una questione di particolare
rilevanza.

Da straniero residente in Giappone, € questo
immobilismo socio-culturale cio che e pil
difficile da comprendere e accettare.
Nonostante i problemi di bassa natalita,
invecchiamento della popolazione e
aumento del debito pubblico siano noti e
rappresentino un rischio esistenziale per il
Paese, fino ad ora troppo poco é stato fatto
per aiutare le donne a coniugare lavoro e
famiglia. Ancora piu grave, a mio parere, €
che la mentalita giapponese in generale non
sembra dare grandi speranze a un cambio di
rotta significativo nel breve termine.

Sono passati piu di dieci anni dal proclama
di Shinzo Abe che affermava l'intenzione di
creare un Paese “dove le donne possano
risplendere” (2 TOLMEIIELHETD,
subete no josei ga kagayaku shakai zukuri).
Lattuale primo ministro Fumio Kishida ha
promesso di promuovere “l'indipendenza
economica” come parte fondamentale della
sua policy di “new capitalism”, tuttavia le
manovre intraprese e implementate finora
non sono sufficienti. Vedremo se la prossima
decade sara foriera di cambiamenti.

Federico Bianchi
(Traduzione in giapponese: Junko Kataoka)
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RISVEGLIA LA LUCE DEI TUOI OCCHI

Dona nuova luce al tuo sguardo con questa texture in crema che con l'applicazione si
trasforma in essenza, dall’ intenso effetto idratante e rinfrescante. Piacevole da riapplicare,

rinnova il tuo sguardo durante il giorno per donare nuova luce ai tuoi occhi.

Risveglia la luce dei tuoi occhi con AWAKENING CREAMY EYE ESSENCE.

SENSAI

AWAKENING
CREAMY EYE ESSENC!

AWAKENING CREAMY EYE ESSENCE

sensai-cosmetics.com [£) Scan to check
tel. 02/863112.1 your skin condition




