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Alice in a red dress

2017427 TR 7D [Triennale della Fotografia ltaliana) #7|8%Z 5
L 7= 1Eda.~Nel 2017 riceve la Menzione Speciale alla Triennale della Fotografia
Italiana tenutasi a Venezia
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Niki Takehiko fotografo originario di Obihiro, in
Hokkaido. Dopo la laurea in Giornalismo conseguita presso la
facolta di Lettere della Sophia University di Tokyo (Jochi
Daigaku) nel 1994, si reca negli Stati Uniti per studiare
fotografia presso il Fashion Institute of Technology di New
York. Attualmente risiede a Milano, dove vive dal 2000, ed &
attivo in Italia e in Giappone. Apprezzato particolarmente per
la sua fotografia ritrattistica, ha immortalato molte celebrita
italiane.
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Niki Takehiko:
dialogare attraverso la fotografia

Signor Niki, puo raccontarci di come é diventato fotografo?

Niki  All'inizio, ci sono state due circostanze particolarmente fortunate.
La prima ¢ che, fin dalle scuole medie, mio padre mi lasciava usare la
sua reflex e mi permise di portarla con me quando, al liceo, andai a
vivere in dormitorio. La seconda € che, nel dormitorio, entrai in
contatto con studenti dalle svariate personalita, provenienti da tutto il
Giappone, dai quali ricevetti ogni tipo di stimolo. La mia visione si
allargd improvvisamente.

All'universita miiscrissi alla facolta di Giornalismo ed entrai nel club di
fotografia. Mentre ero alla ricerca di un club (attivita extrascolastiche
sportive e culturali svolte dagli studenti nelle scuole e nelle universita
giapponesi, N.d.T.) a cui unirmi, rimasi particolarmente colpito dalle
opere del club di fotografia. Alcune fotografie scattate dai colleghi pit
grandi durante la guerra civile in Libano erano state persino pubblicate
su unarivista. E in generale, le fotografie di paesaggi scattate in Europa
e in India, cosi come i ritratti di strada, erano tutte di un livello che
andava ben oltre 'amatoriale. Capii che volevo imparare da loro.

A quel tempo scattavo solamente fotografie di persone. Penso che
molti preferiscano fotografare paesaggi per evitare il disturbo di
interagire con altre persone, ma a me piaceva dialogare con gli altri
attraverso la fotografia. Essendo uno studente universitario, facevo
moltissime fotografie ai miei amici del campus. In particolare, tra loro
c'era una ragazza che lavorava come modella professionista, e le
scattai moltissimi ritratti. Purtroppo durante le vacanze estive del terzo
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The Most Fashionable in 5th Avenue (1996)
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anno di universita le fu diagnosticata la leucemia e pochi mesi dopo, in
autunno, mori. Fu uno shock enorme.

Mentre stavo scegliendo le foto da portare al funerale, decisi di creare
un libro fotografico su di lei, cosi mi chiusi nella camera oscura per
lavorarci. In quel momento pensai, con rammarico: “Perché sono un
fotografo cosi scarso?” Ma non potevo certo scattare nuovamente
quelle foto, perché lei non c’era pitl. Fu allora che capii che la fotografia
€ una partita che si decide in un solo round: o la va o la spacca, senza
possibilita di un secondo tentativo. Mi dissi che, quando avrei avuto
'occasione di scattare una foto, avrei dovuto farlo con la tecnica
corretta. Allo stesso tempo, pero, rimasi anche sbalordito da quelle
foto. “Qui c’é la prova che lei ha vissuto. Non sono bravo, ma non
male. La fotografia € davvero incredibile”, pensai. “Allora, devo
assolutamente studiare di piu”.

Dopo aver studiato fotografia a New York, perché & venuto in
Italia?

Niki  Quando ero studente all'universita, soffrivo di forti dolori che
dalla zona lombare arrivavano fino alle gambe. Questo problema
durava ormai da piu di 4 anni, ma nonostante mi fossi sottoposto a vari
esami, i medici non riuscivano a capirne la causa. Prendevo un’enorme
quantita di antidolorifici: ho provato di tutto, ma non guariva mai.

In quel periodo, nel 1994, durante il mio primo anno in America, feciun
viaggio per andare a trovare un’amica turca e una italiana. Dalla
Turchia andai in Grecia, e poi dalla Grecia presi una nave per [’ltalia,
arrivando a Brindisi. Incredibilmente, quel giorno il dolore scomparve.
Fino a quel momento assumevo antidolorifici 3 0 4 volte al giorno, ogni
volta che il dolore si ripresentava. Pero, da quando ero sbarcato a

Brindisi, il dolore non era pit tornato. “Che strano” pensavo, “Ma ho
preso la medicina? No, non ricordo di averla bevuta. Perd non sento pili
dolore---". Non so il motivo. Da allora, pero, il dolore non & mai pit
tornato.

Durante quel viaggio in Italia mi capitdo anche un’altra cosa strana.
Quando visitai la Galleria degli Uffizi a Firenze, scoppiai in lacrime nella
sala della “Nascita di Venere” di Botticelli. Non saprei dire esattamente
perché, ma provai un traboccare di emozioni. Gia quando ero arrivato
a Firenze avevo sentito crescere in me un vago senso di commozione,
come un groppo alla gola. Ma appena entrai nella sala della “Nascita di
Venere”, non riuscii piu ad arginare questa sensazione. Non capivo se
fosse tristezza o felicita. Se ci penso ora, forse il sentimento che piu si
awvicina a cio che provai potrebbe essere la nostalgia. Fu una
sensazione improwisa, che mi lascio sorpreso e confuso: “Oh, eri qui.
E allora perché non lo sapevo?”

Il dolore che mi aveva perseguitato da anni era sparito e avevo
incontrato la Venere. Cosi iniziai a pensare che dovevo vivere in Italia.
Era quasi un’ossessione. Pensavo: “Non voglio morire senza aver
vissuto in Italia”, ahah.

Ho saputo che ha pianto a dirotto due volte nella sua vita. La
prima é stata nella stanza della “Nascita di Venere”. La seconda
volta, invece?

Niki E stato nel 1997, quando andai a Gerusalemme. Davanti ad una
statua della Vergine Maria in una chiesa, venni circondato da una luce
bianca. Era una chiesa famosa e quindi c’erano molti pellegrini; li
vedevo chiaramente mentre pregavano. Allo stesso tempo, vidi me
stesso circondato da una sorta di nube bianca, morbida e luminosa. A
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Camino de Santiago (2004)
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Jzo ~Fotografia scattata lungo il Cammino di Santiago di 800 km. Durante il
percorso, decide dj essere battezzato come cattolico.
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N Anche in quel momento scoppiai a piangere. A quel tempo non ero
ancora cristiano, ma ricordo di essermi sentito avvolto dalla
sensazione di essere stato perdonato.

In effetti, la Venere di Botticelli e la Vergine Maria trasmettono
un’impressione simile. Posso chiederle ora a cosa da importanza
quando scatta una fotografia?

Niki  Innanzitutto, credo sia il “ma-a/’. E un termine usato nel kendo
(“la via della spada”, l'arte marziale giapponese che utilizza spade di
bambu) per indicare la combinazione tra la distanza appropriata da
tenere dall’avversario prima di iniziare il combattimento e la scelta del
giusto tempismo con cui attaccare.

Poi, dopo l'inizio dell’incontro, come nel kendd, non voglio combattere
con il mio avversario, ma interagire e confrontarmi con lui. Quando
“attacco”, i pensieri e le emozioni che voglio trasmettere vengono colti
dall’altra parte, che a sua volta mi rimanda indietro qualcosa. E questo
non avviene solo con gli esseri umani, ma anche con qualsiasi altra
cosa, persino con il cibo.

Inoltre, un’altra cosa a cui presto particolare attenzione € quanto possa
vibrare il “sensore” dentro di me. Quando lavoro, mi pongo come
riferimento un certo livello di vibrazione che desidero sentire.
Altrimenti, se mi focalizzassi troppo su questo aspetto quando ho poco
tempo, rischierei di bloccarmi e non andare pil avanti, causando
disturbo alle persone con cui lavoro. Quando pero scatto per realizzare
le mie opere, voglio sentire il pit possibile la vibrazione del mio
sensore interiore.

Leggendo i materiali che mi ha fornito, ho trovato ’espressione
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“essere moderati (chiyd)”. Puo spiegarci meglio cosa intende?
Niki Pratico meditazione e yoga da quando avevo una ventina d’anni.
Durante la meditazione, ci si addentra sempre piut in profondita, finché,
ad un certo punto, si raggiunge un’improvvisa stabilita. Quel momento
¢ lo stato di “chayd” (lett. moderazione, giusto mezzo; concetto di
origine confuciana che indica una 'armonia e l'equilibrio tra opposti,
promuovendo una vita virtuosa attraverso la moderazione, il rispetto
per gli altri e il compimento dei propri doveri, senza eccessi né carenze
N.d.T.). Se riesco a raggiungere uno stato simile quando scatto una
fotografia, il mio sensore raggiunge la sua condizione ottimale e riesce
a cogliere anche i pit piccoli dettagli in modo pronto e ricettivo.
Quando questo accade, riesco a dialogare al meglio con le persone e gli
oggetti con cui mi interfaccio.

Capisco. Qual & aspetto piu affascinante del lavoro di fotografo?
Niki  La fotografia mi mostra un mondo che non conosco. In un certo
senso, questo avviene perché viviamo tutti nel nostro piccolo mondo.
Per esempio, io non bevo alcolici e quindi non conosco il mondo dei
vini. Perod, quando vado a fare un servizio fotografico per un’azienda
vinicola, si parla approfonditamente del background del vino, della
storia millenaria di quella regione e della morfologia del territorio. Ho
potuto imparare molto sull'ltalia assaggiando i prodotti locali. E
quando trovo il vino di una cantina che ho fotografato in un ristorante,
provo un sentimento di affetto. Mi chiedo cosa stiano facendo le
persone che avevo incontrato. In altre parole, lavorando come
fotografo, espando costantemente 'ambito dei miei affetti.

Lavoro molto anche con riviste di moda, e questo mi da occasione di
sbirciare attraverso il mirino molti aspetti del mondo delle celebrita
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italiane, un mondo che
altrimenti non avrei
= ' potuto conoscere.

Lei che &una persona
molto sensibile,
. come vede il mondo
della moda?

Niki In generale mi
diverto molto, ma
¥ probabilmente posso
| dire che & un mondo
che osservo in modo
oggettivo.  Qui  non
perseguo la mia arte, bensi ricerco con calma quell“espressione di
lusso” che mi viene richiesta. Non mi capita mai di lasciarmi
coinvolgere a tal punto da “ubriacarmi” ed essere inebriato da quel
mondo.

Gondola going through the light (2022)

Desidera continuare a fare il fotografo in Italia?

Niki  In Italia, le citta sono progettate affinché le persone possano
incontrarsi: hanno sempre una piazza al centro e sono a misura
d’uomo. Credo che gli italiani diano molta importanza alla
comunicazione e alla dignita umana. Da loro vorrei imparare di pit su
cio che potrei chiamare “nucleo” dell’'umanesimo, e spero di riuscire a
trasmettere questi aspetti attraverso le mie fotografie.

Anche il Giappone e un Paese meraviglioso. Ci sono regole precise che
le persone rispettano rigorosamente, le citta sono belle e pulite, tutti

e D HEXDFHSFDFM % B ~Ha curato numerose copertine dj riviste giapponesi

sono diligenti nel lavoro e premurosi verso gli altri. Tuttavia, a volte ho
limpressione che venga data poca importanza all’esistenza e ai
sentimenti di ciascun individuo, sminuendo cosi la dignita umana. Nel
mio caso, forse & per questo che ci sono poche cose che desidero
fotografare in Giappone. Al tempo stesso, pero, mi rende felice vedere
fotografi stranieri che diffondono gli aspetti positivi del Giappone
attraverso i loro scatti. E come se mi guardassi in due specchi opposti,
cosi da potermi vedere anche alle spalle.
¥ https://www.siteniki.com
Servizio di Junko Kataoka
(Traduzione in italiano: Emanuela L.Arancio)
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La Fashion Week non é solo “glamour”

Le settimane della moda di Milano e Parigi sono amate in
tutto il mondo. E ora anche i modelli asiatici stanno
guadagnando fama...

Le collezioni digitali nate dopo il disastro del corona virus

La casa di moda francese Céline, di cui Hedi Slimane ¢ il direttore
creativo dal 2019, ha spesso presentato le sue collezioni in digitale
da quando c’é stato il Covid. Un formato, questo, che & diventato
sempre piu utilizzato dallo scoppio della pandemia, con le sfilate
fatte a porte chiuse per poi venire pubblicate direttamente online. A
differenza di quelle con il pubblico presente, le collezioni presentate
in digitale hanno il vantaggio, proprio perché senza pubblico, di
garantire la scelta di una location che meglio si adatti al tema del
marchio, oltre che la possibilita di concentrarsi sul lavoro di ripresa.
Inoltre, essendo distribuite online, possono essere consultate
liberamente e gratuitamente da chiunque, in tutto il mondo.

Hedi Slimane sceglie spesso come location edifici storici francesi
particolarmente iconici, come ['Hotel de Marine e la Biblioteca
nazionale di Francia, e nel 2023 ha realizzato un servizio fotografico
a Palazzo Farnese a Roma (un importante edificio rinascimentale
del XVI secolo che funge da Ambasciata francese a Roma). La
collezione uomo primavera/estate 2025 ¢ stata invece realizzata in
digitale a Holkham Hall, una casa di campagna del XVl secolo nel
Norfolk, in Inghilterra. Finora, Céline, con Hedi Slimane come
direttore creativo, € sempre stata associata alla moda skinny e a un
abbigliamento giovanile piti rock 'n’ roll. Tuttavia, in quest’'ultima
collezione 'atmosfera € cambiata drasticamente, con abiti equestri
e look tradizionali britannici che ricordano 'aristocrazia inglese. |
modelli sembrano essere figli di buona famiglia venuti a trascorrere
lestate nelle tradizionali e grandiose case di campagna.

La scelta della venue da parte dei marchi italiani

Anche i marchi di moda italiani sfruttano spesso gli edifici storici per
le loro sfilate. Il manifesto ufficiale della Milano Fashion Week (in
breve, MFW) Primavera/Estate 2025 ¢ stato realizzato alla
Pinacoteca di Brera a settembre 2024. Le foto pubblicitarie affisse
per le strade della citta a ogni MFW vengono scattate in luoghi ed
edifici di rilievo di Milano.

| marchi che dispongono di strutture proprie, invece, spesso
utilizzano quest’'ultime (ad esempio, Fondazione Prada di Prada,
Armani/Silos di Armani, Spazio Metropol di Dolce & Gabbana).
D’altra parte, tra le sfilate recenti che hanno scelto come location
edifici storici chic o luoghi originali ci sono Dunhill (primavera/
estate 2025 uomo), che ha sfilato al Museo Poldi Pezzoli, Gucci
(primavera/estate 2025 uomo), che ha scelto come sede la
Triennale di Milano, e MSGM (autunno/inverno 2024 uomo), che ha
sfilato alla stazione della metropolitana di Porta Venezia.

Per le collezioni haute couture” di Dolce & Gabbana sono sempre
state scelte delle location iconiche (le sfilate prét-a-porter; invece, si
tengono allo Spazio Metropol, dove ha sede l'azienda) come la
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nonché le strade di
B Napoli e Agrigento in
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grande cultura italiana e
la magnifica natura del
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Paese. “Dal Cuore alle
mani, Dolce&Gabbana” & una mostra speciale che é stata allestita a
Palazzo Reale a Milano da maggio a luglio di quest’anno: sono stati
ripercorsi la storia eil lavoro dietro alla casa di moda, ospitando una
grande quantita di abiti e oggetti decorativi provenienti da sfilate
svolte in varie localita italiane. In una sfilata con il pubblico, sono
numerose le persone che si occupano di gestire 'allestimento: per
meno di 15 minuti di show, bisogna pensare a location, luci,
musica, capelli, trucco, stilisti e modelle. Alcune case di moda
creano oggetti e musica solo per quello specifico show, come fosse
una rappresentazione di arte effimera.

Un mix tra upper e working class?

Dopo aver assistito alla sfilata di Céline alla Holkham Hall, ho
pensato che la Fashion Week sia il luogo in cui siincrociano, usando
dei termini inglesi, ' upper class e la working class. Solo la classe
borghese e gli influencer emergenti possono permettersi abiti
come quelli presentati alla settimana della moda o di ordinare capi
di alta moda. Per stimolare la voglia delle celebrita e dell’ upper
class di acquistare, i brand fanno di tutto per organizzare show ed
eventi che stuzzichino il loro ego di classe privilegiata. E un mondo
da sogno in cui si spendono somme di denaro inimmaginabili.
D’altra parte, la vita di questi modelli dall’aspetto tanto glamour &
tutt’altro che affascinante. | modelli europei lavorano spesso a
Londra, Parigi o Milano per pagarsi gli studi e ritirarsi a venticinque
anni. Tuttavia, non é difficile immaginare che per i modelli orientali
provenienti da Giappone, Corea e altri Paesi asiatici, la prima
barriera sia il viaggio verso 'Europa, un mondo molto difficile. E una
volta arrivati, la prima domanda che si pongono & se saranno in
grado di entrare a far parte di un’agenzia europea.

Modelli di corsa con il book appresso

Per le strade di Milano si vedono spesso modelli girare con in mano
il loro book (una raccolta dei loro lavori come modelli e delle loro
foto, che viene utilizzata per la selezione ai provini) per andare ai
provini. Anche se sono abbastanza fortunati da far parte di
un’agenzia, non hanno la certezza che verranno chiamati per dei
casting. Inoltre, anche quando questo accade e si sottopongono a
una prova d’abito, non sanno ancora se riusciranno ad apparire
durante lo show vero e proprio. | costi del viaggio e dell’alloggio
sono a carico del modello, a meno che il brand non decida di
invitarlo in Europa perché gli piace.
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La Fashion Week e un evento glamour che presenta al mondo le
novita e le ultime tendenze. Come spesso succede, pero, ¢’ anche
il rovescio della medaglia, e i dietro le quinte di questo evento sono
poco trasparenti. Non e raro sentire storie di modelli giapponesi in
difficolta per via della barriera linguistica. Le agenzie di moda
giapponesi sono felici di mandare i propri modelli all’estero, ma
senza fornire loro il supporto adeguato, e ne ho visti tanti per le
strade di Milano che non sapevano che pesci pigliare.

A Milano l'entusiasmo durante la settimana della moda & palpabile.
Tuttavia, € innegabile che sia diventato un evento organizzato
solamente per soddisfare 'ego delle classi sociali pili benestanti e
degli influencer. Non dimentichiamoci mai, pero, che ci sono molti
modelli e lavoratori che si occupano dei compiti pit ingrati e che
vengono visti semplicemente come strumenti usa e getta dall’alta
societa.

(p.s. Proprio durante la stesura di questo articolo, oggi 2 ottobre
2024, é giunta la notizia che Hedli Slimane si € dimesso dalla carica
di direttore creativo dj Céline.)

*Le collezioni haute couture vengono presentate generalmente a Parigi, ma
Dolce & Gabbana le tiene in Italia dal 2012 con le sue collezioni Alta Sartoria
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uomo e Alta Moda donna.

Nao Masunaga
(Traduzione in italiano: Camilla Troisi)

Ch3 593’3 la Fashlon Waslk?
La Fashion Week e un evento della durata di
una settimana dedicato alle novita della
moda, sia maschile che femminile, che si
tiene due volte lanno. Tra gennaio e
febbraio sfilano le collezioni autunno/
inverno, mentre quelle di primavera/estate
tra giugno e settembre per presentare al
pubblico le ultime tendenze, che saranno in
voga durante la stagione successiva. Le piu
grandi e importanti si tengono nelle “Big
Four”, ossia le capitali mondiali della moda:
nellordine New York, Londra, Milano e
Parigi. Le settimane della moda, pero, non
sono solo queste, ma ce ne sono molte in
varie citta di tutto il mondo.

Negli ultimi anni, i modelli asiatici sono
diventati sempre piu popolari alle Fashion
Week e la loro presenza e aumentata di
anno in anno (anche molti personaggi
famosi non modelli, come ad esempio
attori, vengono invitati sia nei panni di
modelli che come ospiti). Ecco che, durante
la Milano Fashion Week tenutasi a
settembre di  questanno, mi sono
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imbattuta in un’incredibile
caccia a un attore coreano
in pieno centro. E stato pil
interessante osservare le
fan che si accalcavano su di
lui piuttosto che la presenza
dell’attore stesso, e mi sono

stupita vedendo come
alcune ragazze italiane
fossero  quasi  svenute g

dallemozione. Sara per via #
del boom coreano che ha
travolto tutto il mondo?
Parlando invece di modelli
giapponesi, Yuto Ebihara, che ha sfilato su
numerose passerelle a Parigi e Milano, € ora
una stella nascente.

Oggi la Fashion Week e un evento di
dimensioni colossali e, forse a causa
dellaumento dei costi di partecipazione,
solo i marchi pit grandi e conosciuti

riescono a trovarvi posto. Per quanto
riguarda Milano, in passato anche i piccoli
marchi avevano delle passerelle e il
pubblico poteva entrare per assistere alle
sfilate. Se si era fortunati, ci si poteva anche
sedere in prima fila. Tuttavia, ora che i costi
hanno raggiunto cifre stellari e che gli attori,

o
https://www.jfc.eu/ %

gli influencer e gli youtuber
vengono ad assistere alle sfilate
solo grazie a inviti speciali, il
pubblico non ha pit modo di
partecipare. Il fatto che anche gli
invitati che lavorano per riviste
conosciute e di organizzazioni
famose siano  sottoposti  a
controlli accurati allingresso &
probabilmente dovuto in parte a
questioni  di  sicurezza. Ad
esempio, pare che ci siano stati
alcuni show che sono stati rovinati
a causa delle recenti proteste di
gruppi ambientalisti e animalisti.
Un tempo la settimana della moda era un
evento accessibile a tutti ma, con i tempi
che cambiano e l'evoluzione di Milano, sta
diventando un ricordo sempre piti lontano.
Ciao!Journal
(Traduzione in italiano: Camilla Troisi)
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Calambour,
un negozio di decoupage

& un grazioso negozio di
decoupage in cui mi sono imbattuta
casualmente in quel di Milano, in una
giornata autunnale in cui le vetrine dei
negozi si colorano di arancio per
Halloween; colore che poi viene sostituito
dal rosso natalizio.

L'interno della boutique, appartenente
allomonima azienda produttrice di carte
per decorazione, € occupato da
innumerevoli opere di decoupage. Basta
un solo passo in negozio per venire
trasportati indietro nel tempo e sentirsi di
nuovo bambini. Ogni carta impiegata per
la decorazione e caratterizzata da fantasie

nostalgiche che rievocano l'infanzia. Ecco,

ad esempio, un’opera creata da un vecchio
libro che mi ricorda i libri pop-up che
amavo cosi tanto da piccola: i personaggi
sembrano letteralmente fuoriusciti dalle
pagine e chiacchierare tra di loro. Ci sono
anche dei decoupage che traggono
ispirazione dall’ukiyo-e e da immagini
classiche giapponesi, come quelli di

donne che osservano i fiori di ciliegio.
Quanta bellezza in quei petali di sakura,

creati uno ad uno con incredibile cura.

Owiamente tutte le carte utilizzate sono
prodotte da Calambour, ideate dallam-
ministratrice e proprietaria del marchio,

Silvia  Mangano; i bellissimi  biglietti
d’auguri, invece, sono disegnati dalla sua
nuora Chiara Giudice, una bravissima
illustratrice.

Natsu Funabashi

x>»ﬁ47éhu?jw—91%@%
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*Calambour  organizza  corsi  di
decoupage: non esitate a contattarli! In
questo articolo vi abbiamo presentato il
negozio di Calambour, ma presto
pubblicheremo anche lintervista con
loro. Insomma, rimanete sintonizzati!

F'Calamboury Corso Lodi, 74 Milano
sales@calambour.com
B 02-55231441
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